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Parce que, dans le secteur de P’industrie,
o Dans les machines de construction,

o Dans les outils a disposition,

o Dans les matériaux utilisés.

Parce que, ,

Parce que, ,



TRO PARIS VOUS PRESENTE

Une offre « clé-en-main »
pour vous permettre de former
vos forces de vente, vos clients

et vos revendeurs

sur vos innovations produits & services.

Un accompagnement complet,
divisé en 3 piliers,

pour s’adapter a vos besoins.




REFLEXION
& CONCEPTION

o Conception créative (nom de 'opération, identité

visuelle).

o Recommandation de format physique (dispositif, durée,
localisation) et digital (pour I'accessibilité de la

présentation de I'innovation).

P | |_ | E R #] o ldentification et recommandation des sites d’accueil

= (négoces, distributeurs...) et des plateformes de diffusion

E T U D E de la formation en accés continu.

« Bati-Tour » par

TRO




PRODUCTION
& LOGISTIQUE

o Création des différents supports de communication.

o Mise en place d’'une plateforme d’inscriptions.

o Deéveloppement et production du dispositif terrain, ainsi

gue de la vidéo pour mise a disposition post-tournée.

|:) | |_ | E R #2 o Négociation et coordination des sites d’accueil.
CONSTRUCTION
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ORGANISATION
OPERATIONNELLE :

o Mise en place du dispositif evénementiel terrain.

o Détermination, recrutement et management du personnel

d’animation.

o Suivi, bilan et analyse des performances du dispositif.

P | |_ | E R #3 o Mise a disposition de la video sur une plateforme de
diffusion pour acces aux contenus apreés la tournée.
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10 a 15j ouvrés

~ Une offre modulable répondant aux besoins communication
et marketing des industries : formation/promotion/vente.

~ Une offre agile s’adressant a tous les publics-cibles : interne, réseaux,
clients, négoces.

~ Une offre déclinable sous plusieurs formats opérationnels :
tournée d’été/hiver, roadshow négoces, roadshow de formation...

~ Une offre donnant acces a des outils de mesure de performance
sur 'adhésion, 'engagement, la mémorisation et les ventes a court, moyen
et long terme.

~ Une offre déja utilisée par de grands groupes.
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oréts a lancer
Jn chantier ensemble ?
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